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การวิจัยเรื่อง "การสื่อสารการตลาด ผ้าไท-ยวน เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มและพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนเชิง
สร้างสรรค์ อำเภอสีคิ้ว จังหวัดนครราชสีมา" มีวัตถุประสงค์ในการวิจัย คือ 1) เพื่อสร้างสื่อต้นแบบ
การสื ่อสารการตลาดผลิตภัณฑ์ผ้าไท-ยวน สีคิ ้ว จังหวัดนครราชสีมา และ 2) เพ่ือการสืบสาน
วัฒนธรรมผ้าไท-ยวน มุ่งสู ่เศรษฐกิจชุมชนเชิงสร้างสรรค์ โดยดำเนินการวิจัยด้วยวิธีการวิจัยเชิง
คุณภาพเพ่ือขับเคลื่อนดำเนินการ ประกอบด้วยการสนทนากลุ่มและกระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชน 
แล้วนำข้อมูลมาออกแบบสื่อต้นแบบ การสื่อสารตลาดผลิตภัณฑ์ผ้าไท-ยวนอำเภอสีคิ้ว จังหวัด
นครราชสีมา รวมถึงการสืบสานวัฒนธรรมผ้าไท-ยวน อำเภอสีคิ้ว จังหวัดนครราชสีมา 
ผลการวิจัยพบว่า 1) การสร้างสื่อต้นแบบการสื่อสารการตลาดผลิตภัณฑ์ผ้าไท-ยวน ประกอบด้วยตรา
สัญลักษณ์,X-stand, บรรจุภัณฑ์, ใบปลิว, สื่อโปสเตอร์,สื่อไวนิล,สื่อออนไลน์ ได้แก่ เพจเฟซบุ๊กตลาด
บ้านยวน นครจันทึก และสปอตโฆษณา และ 2) การสืบสานวัฒนธรรมผ้าไท -ยวน มุ่งสู่เศรษฐกิจ
ชุมชนเชิงสร้างสรรค์  ดำเนินการด้วยกระบวนการมีส่วนร่วมของ 4 ภาคส่วน ประกอบด้วย วัด ชุมชน 
หน่วยงานราชการ และสื่อมวลชนในการนำผ้าไท-ยวนเข้ามาจำหน่ายใน“ตลาดบ้านยวน นครจันทึก” 
ซึ่งผู้วิจัยร่วมกับชุมชนอำเภอสีคิ้ว จังหวัดนครราชสีมา ได้ดำเนินการจัดตั้งคณะกรรมการบริหารตลาด
บ้านยวน นครจันทึก เพ่ือสร้างความยั่งยืนของตลาด อันตอบรับต่อนโยบายของรัฐบาลที่ต้องการสร้าง
ความมั่นคง มั่งค่ัง และยั่งยืนแก่ชุมชนต่อไป 
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